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Die Standardversion (Wortmarke) des  
Logos von mit Segen unterwegs besteht  
aus vier Zeilen mit einem geschwungenen 
„S“. Das Logo ist nicht zu verändern und  
wie in den gelieferten Dateien einzusetzen.

Die Mindestgröße beträgt 15 Millimeter.  
Das Logo steht dann nur in Positiv oder  
Negativ, damit die Lesbarkeit bewahrt wird. 
Ist der Gestaltungsraum kleiner, empfiehlt 
es sich, die URL (s. Seite 6) zu platzieren.

Der Mindestabstand bzw. Schutzraum zu 
anderen Grafikelementen/Logos ergibt sich 
aus der doppelten Breite des Buchstabens 
„e“ zu jeder Seite.

Logo  
Standard

Mindestgröße 
≥ 15 mm

Schutzraum
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Das Logo in der Standardversion gibt es in 
drei Farbvarianten: Nachtblau, Weiß und 
Schwarz. Je nach Kontrast zum Hintergrund 
ist die Logofarbvariante zu wählen, die die 
beste Lesbarkeit gewährleistet. 

Logo 
Standard

LKBS_MSU_Logo_01_Nachtblau
(positiv)

LKBS_MSU_Logo_01_Weiss
(negativ)

LKBS_MSU_Logo_01_Schwarz
(positiv)
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Logo 
mit Zusatz

Die „erweiterte“ Wortmarke mit dem Zusatz 
wird in zwei Varianten geliefert: Platzierung 
des Zusatzes rechts und unter der Wort-
marke. Die Logodateien beinhalten den 
Zusatz und es gilt diesen nicht freihändig 
zu verschieben. 

Der Einsatz des Logos ist für plakative 
Zwecke vorgesehen. Sollte das Logo 
dennoch auf kleinerer Fläche platziert 
werden, sollten folgende Mindestgrößen
berücksichtigt werden:

Logo 02 ≥ 58 mm Breite
Logo 03 ≥ 42 mm Breite

Der Schutzraum wird behandelt wie bei der 
Standardversion (s. Seite 3).

LKBS_MSU_Logo_02_Nachtblau

LKBS_MSU_Logo_03_Nachtblau

LKBS_MSU_Logo_02_Weiss

LKBS_MSU_Logo_03_Weiss

LKBS_MSU_Logo_02_Schwarz

LKBS_MSU_Logo_03_Schwarz



Schreib- 
weisen

6MIT SEGEN UNTERWEGSCORPORATE DESIGN MANUAL  

Kommt die Marke im Text vor, so wird diese 
Schreibweise empfohlen (und kein anderes 
Satzzeichen hinzugefügt):  

1   mit Segen unterwegs

2   MIT SEGEN UNTERWEGS

1   mit-Segen-unterwegs.de

2   MIT-SEGEN-UNTERWEGS.DE

Il id eos sin plaboritium ex es 
alitatat odes quam adignam 
endelles ped eni si epra suntintem 
assi mit Segen unterwegs tatur, ut 
Obis sum reseque dolorem ette 
autque volorem. Nam vent lam, que 
volenec. Uptatecaesed eatenisci 
am que seque veruntios et oditae. 
Osti utae porerum voluptus, te non 
rero volorio. Et quunt verupta none 
voluptae si sunto magnam.

Il id eos sin plaboritium ex es  
alitatat odes quam adignam  
endelles ped eni si epra suntintem 
assi MIT SEGEN UNTERWEGS tatur, 
ut Obis sum reseque dolorem ette 
autque volorem. Nam vent lam, que 
volenec. Uptatecaesed eatenisci 
am que seque veruntios et oditae. 
Osti utae porerum voluptus, te non 
rero volorio. Et quunt verupta none 
voluptae si sunto magna.

1 2

URL

IM TEXT

Für eine möglichst hohe Plakativität ist die 
URL durch den Schriftschnitt „Roboto Bold“ 
hervorzuheben. Je nach Einsatzbereich sind 
diese beiden Schreibweisen möglich:

1   gemischte Schreibweise

2   Großbuchstaben
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Keine Drehung Keine Darstellung als Outline Keine Verläufe

Keine Effekte Nicht auf Hintergründen 
mit zu unruhigem Kontrast

Keine Neigung

Keine Verzerrung, 
kein Stauchen

Nicht auf Hintergründen 
mit zu wenig Kontrast

Nicht erlaubte Anwendung des Logos
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Subline &
Fließtext
Roboto Regular
(ZAB: 120 %)

Hervorhebungen
Roboto Bold

Headline
Roboto Regular
(ZAB: 104 %)

Typografie

Lorem ipsum 
volorenatur,
um dolestat.
Ectem cum doluptatures maio nem 
qui reiunt dunto odignat molupta 
dendae 
Inctum commolo ipientiberum del magniscil invel hitia cus maximi. 
Ondusame eatquiae reprero iundias sitatiis aut la nobitenim. Untium volori 
idundaest aut aut quiatet il int odi qui core si coribusam conseque lat pla 
consequiat rendam eaquatem re occatibus earumen. Agnihilit et et voluptatio 
dolo odianis dolore autque officilia doloratur sequatet laboreperia.

•	 Um quunt est repudic iliquo disqui. 
•	 Sim veliscius volo quae nonsedic tes utatem et int laboresequam si odiorer. 
•	 Ferumquo inullup tatiiscius consecto te porpore.Download der Roboto Schrift hier

ROBOTO

Die Roboto, die Hausschrift der Landes- 
kirche Braunschweig, wird für den gesamten 
Auftritt von mit Segen unterwegs verwendet.

Es ist darauf zu achten, dass Headlines in  
Roboto Regular gesetzt sind. So bleibt das 
Logo als Kontrast zum Text im Fokus. Für 
die Plakativität ist der Zeilenabstand (ZAB) 
wichtig. Headlines wirken plakativ mit 
einem ZAB von 104 % der Schriftgröße. 

Bei Fließtexten ist ein ZAB von 120 % der 
Schriftgröße zu wählen, welcher zu einer 
guten Lesbarkeit dient. Hervorhebungen 
können mit dem Schriftschnitt „Roboto 
Bold“ dargestellt werden.

Wichtige Details:

Buchstabenabstand: 20 

Gendern mit *

Anführungszeichen „…“

https://fonts.google.com/specimen/Roboto
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MINZE

CMYK 		 52/10/43/5
RGB 		  132/180/156 
HEX		  #84b49c

ZITRONENGELB

CMYK	    0/5/52/0
RGB 	    255/237/148 
HEX 	    #ffed94

GOLDGELB

CMYK	 10/12/52/0
RGB 	 237/218/145 
HEX 	 #ecd990

ORANGE

CMYK 		 6/60/60/3
RGB 		  225/125/96 
HEX 		  #e17d60

PFIRSICH

CMYK	    0/38/60/0
RGB 	    248/176/112 
HEX 	    #f7b070

ZARTROT

CMYK	 5/51/32/0
RGB 	 234/151/151 
HEX 	 #ea9696

SONNENGELB

CMYK 		 5/22/50/0
RGB 		  243/205/143 
HEX 		  #f3cc8f

WARMES GRAU

CMYK	    47/38/27/0
RGB	    153/153/168 
HEX	    #9898a7

HIMMELBLAU

CMYK	 50/8/24/0
RGB 	 139/194/198 
HEX 	 #8ac2c5

NACHTBLAU

CMYK 		 72/60/27/47
RGB 		  63/68/94 
HEX 		  #3e435d

OZEANBLAU

CMYK	    74/28/23/5
RGB 	    60/143/172 
HEX 	    #3b8eac

KALTES GRAU

CMYK	 50/34/27/0
RGB 	 145/157/171 
HEX 	 #909dab

PRIMÄRFARBEN

Die vier Hauptfarben bilden die Basis der 
Farbgruppe. 

Die Farbgruppe der Sekundärfarben ergibt 
sich aus den Schnittmengen der vier Primär- 
farben.

SEKUNDÄRFARBEN

Farben
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Hintergrund-
grafiken,
bunt
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Eine Überlappung der organischen Form, 
die sich aus dem „S“ in der Wortmarke bildet, 
ist das Stilmittel zur Entwicklung der Hinter-
grundgrafiken. Die Grafiksprache erfolgt 
durch den Effekt „Ineinanderkopieren“.

Es werden Dateien in Hoch- und Querformat 
geliefert. Die Nummerierung findet sich im 
jeweiligen Dateinamen wieder. 

HOCHFORMATE QUERFORMATE
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Hintergrund-
grafiken,
monochrom
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Eine Überlappung der organischen Form, 
die sich aus dem „S“ in der Wortmarke bildet, 
ist das Stilmittel zur Entwicklung der Hinter-
grundgrafiken. Die Grafiksprache erfolgt 
durch den Effekt „Ineinanderkopieren“.

Es werden Dateien in Hoch- und Querformat 
geliefert. Die Nummerierung findet sich im 
jeweiligen Dateinamen wieder. 

HOCHFORMATE QUERFORMATE
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ZUKUNFTSPROZESS LANDESKIRCHE BRAUNSCHWEIG

These 6 / 6 Thesen von Uta Pohl Patalong, Netzwerk kirchlicher OrteEs ist an der Zeit, neue Formen von Kirche wirklich umzusetzen. 
· Was gilt es zu bewahren?
· Wie kann man zum Experimentieren ermutigen?·  Wie müssen wir gute Ideen erkennen und diese fördern?

ZUKUNFTSPROZESS 
LANDESKIRCHE 
BRAUNSCHWEIG

These 5 / 6 Thesen von Uta Pohl Patalong, Netzwerk kirchlicher Orte

Es ist an der Zeit, 
die kirchlichen Berufe 
konsequent von 
ihren Aufgaben her 
zu denken.

·  Welche Berufsgruppen gibt es an kirchlichen Orten 
(neben Pfarrpersonen)?

·  Was brauchen wir an weiteren Professionen, um 
unsere kirchlichen Orte attraktiv zu gestalten?

ZUKUNFTSPROZESS 
LANDESKIRCHE 
BRAUNSCHWEIG

These 4 / 6 Thesen von Uta Pohl Patalong, Netzwerk kirchlicher Orte

Es ist an der Zeit, 
einen Schwerpunkt auf 
die Gestaltung subjekt-
orientierter spiritueller 
Formen zu legen. 

· Was spricht dich an? Wie begegnest DU Gott?

·  Was gibt es neben dem sonntäglichen Gottesdienst 
für weitere Formen und Möglichkeiten der Begegnung 
mit Gott?

·  Was könnte Menschen guttun, die noch nicht zu 
unserer Kirche gehören? Und wie bekommen wir das 
zu ihnen kommuniziert?

ZUKUNFTSPROZESS 
LANDESKIRCHE 
BRAUNSCHWEIG

These 3 / 6 Thesen von Uta Pohl Patalong, Netzwerk kirchlicher Orte

Es ist an der Zeit, 
Kirche konsequent 
arbeitsteilig zu 
gestalten. 

·  Was kannst du richtig gut? Und wie kannst du das 
an deinem kirchlichen Ort mit einbringen?

·  Wie findet man überhaupt heraus was man für Gaben 
und Talente hat?

·  Wie binden wir die Gaben, Fähigkeiten und Potenziale 
der Menschen mit ein?

ZUKUNFTSPROZESS 
LANDESKIRCHE 
BRAUNSCHWEIG

These 2 / 6 Thesen von Uta Pohl Patalong, Netzwerk kirchlicher Orte

Es ist an der Zeit, 
sich von einer 
gemeindlichen 
„Normalform“ zu 
verabschieden. 

· Was sind für dich kirchliche Orte?

·  Was können wir auch lassen, 
wovon verabschieden?

ZUKUNFTSPROZESS 
LANDESKIRCHE 
BRAUNSCHWEIG

These 1 / 6 Thesen von Uta Pohl Patalong, Netzwerk kirchlicher Orte

Es ist an der Zeit, 
Kirche jenseits 
ihres parochialen 
Charakters neu 
zu denken.

· Wo und wie begegnen Menschen Gott?

Layoutbeispiele,
nur Grafik
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ZUKUNFTSPROZESS
LANDESKIRCHE
BRAUNSCHWEIG

„Lorem Zitat ipsum 
dolor, eque simus 
et ipsus quae si. 
Atis illuptur alictem 
tem bor.“

„Lorem Zitat ipsum 
dolor, eque simus 
et ipsus quae si. 
Atis illuptur alictem 
tem bor.“ Peter Garfunkel

Seelsorgliche Kirche und Diakonie
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Für die Layouts sind freigestellte Portraitbilder 
das Stilmittel der Bildsprache. Sie sind farblos, 
also in Schwarz/Weiß und kontrastreich. Die 
Person sollte eine natürliche Pose einnehmen. 

Bei diesem Beispiel kann das Logo mit dem
Zusatz eingesetzt werden. 

Es ist möglich, das Standardlogo hinter dem 
Portraitbild zu platzieren. Das sollte jedoch unter 
Berücksichtigung der Lesbarkeit getan werden. 
Ein weißer Abbinder dient als Trägerfläche für das 
Logo der Landeskirche Braunschweig. 
Unter dem Text sollten die Farbflächen ruhig sein 
und nicht stören oder ablenken. 

Layoutbeispiele,
mit Foto
Beispiel: Image Beispiel: Zitat
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